
 

 

地方商品の開発・販売・発信のプロから学ぶ‼ 

売れる地方商品づくりと売り方研究セミナー 
 

〔主催・共催〕釧路商工会議所、釧路信用金庫、釧路市、釧路貿易振興会 

〔後援〕中小企業基盤整備機構北海道本部、釧路市物産協会 

（公財）釧路根室圏産業技術振興センター、北海道釧路管内商工会連合会 
 
 
 

新商品の開発や商品の磨き上げでは、誰に対して何を売るのか、どのような切り口で商
品を創り出し、どう売り出すのか、想定される販売先のニーズを見据えた企画段階からの
取り組みや売り込みが成功の鍵を握ります。 

今回のセミナーでは、加工食品を中心に、首都圏など他地域での販路開拓や域外からの
観光ニーズなどに対応できる“売れる商品づくり”、“商品の売り込み方・商談力の向上”、
“流通事業者と連携した商品開発”をテーマにセミナーを開催します。初めてご参加され
る方にもお役立ていただける構成となっておりますので、ぜひご参加下さい。- 

 
令和元年１０月３１日（木）１４：００～ 道東経済センタービルで開催 

      

小売流通と特産品開発支援のプロが講師陣を務めます 
 

㈱ローソン プロモーション本部プロモーション部長 稲葉 潤一 氏 

 

首都圏で展開する高質店舗「ナチュラルローソン」の商品政策の責任者とな 

り、全国の産地に足を運び生産者の生の声を聞いて惚れ込んだ本当に良い 

ものを数量限定でも販売し、既存コンビニとの違いを明確に打ち出した先駆 

者。平成 29 年から北海道商品部長として北海道の地域資源×食文化に根 

ざした商品開発を実践し、売上を大きく伸ばした。 
 

㈱キースタッフ代表取締役社長（デザイナー）  野口 朋宏 氏 
  

専門はデザインで、地方商品のパッケージデザインやウェブ制作の実績多 

数。全国各地の産品を食のプロが発掘するコンテスト「フード・アクション・ニ 

ッポンアワード」（農林水産省事業）に、パッケージデザインを支援した地方 

商品が多数入賞している。「&BASE（アンドベイス）」オフィシャルパートナー。 
  

㈱キースタッフ代表取締役副社長 

（商品企画担当） 伊藤 順 氏 
  
生まれは農家で、現場第一の食と農のコンサルタントとして地域特産品の開発 

製造、販路開拓支援で全国を奔走。生産現場と交流も深く、特産品の魅力を 

最大限に引き出す指導姿勢で、地方商品を扱う流通事業者からの信頼も厚い。 

平成 26 年から稲葉氏とともに釧路地域の商品開発・販路拡大支援に力を注 

いでいる。現在、宮崎県が全庁横断的に取り組んでいる「ひなたＭＢＡ（ビジネ 

スアカデミー）」フードビジネス部門で、事業コーディネーターとして奔走中。  
 
 
 

 

（伴走型小規模事業者支援推進事業） 

参加無料 

詳しい内容、日程は裏面をご覧下さい 

 

 

 



 

おもな内容（予定） 
 

♦今夏のローソンギフトに採用された釧路の 

商品から地域商品づくりと売り方を考える  
♦最新トレンドから読み取る地方商品の開発・ 

 改良・販売の勘所  
♦商品提案・交渉力の強化～販路先を見据え 

 て商談力を磨く～  
♦全国展開、観光展開に向け地方商品が目指 

すべきデザイン、パッケージとは  
♦フード関連商品をネット販売する前に学ん 

 でおきたいブランディング手法 

～ＢＡＳＥを例に～ 

♦個別磨き上げ相談（時間指定） 

 
日時：令和元年１０月３１日（木） 

（セミナー）１４：００～１７：００ 
（個別相談）１７：００～１８：３０ 

会場：道東経済センタービル ５階大会議室 

（釧路市大町１－１－１） 

定員：２０名    ※駐車場に限りがございます 

申込:ＦＡＸまたはお電話にてお申し込み下さい。 

※申込締切は 10月 29日（火）です。 

※個別相談は申し込み順に、時間をご案内させていただきます 
 

      釧路商工会議所地域振興部 電話０１５４－４１－４１４３（近藤、福田、情野） 

      釧路信用金庫業務部    電話０１５４－２３－９０２０（西嶋） 

      釧路市産業推進室     電話０１５４－３１－４５５０（川田） 

・・・・・・・・・・・・・・・・・・・・ 申 込 書 ・・・・・・・・・・・・・・・・・・・ 

釧路商工会議所 地域振興部経営相談課 行（ＦＡＸ ０１５４－４１－４０００） 

事業所名  

連絡先 
電話 ＦＡＸ 

住 所  

メールアドレス  

氏名・役職   
個別相談 

希望する 

・ 

希望しない 

氏名・役職   

氏名・役職   

   ※ご記入いただいた個人情報は本事業実施のために使用させていただきます。 

お申し込み 

お問合せ先 

平成 28 年から「身の丈で取り組め
る加工食品の販路開拓」をキーワー
ドに、参入可能な販路先や流通シス
テム、商品ニーズなどを研究・把握
した上で、新商品の開発や磨き上げ
に取り組み、販路開拓・商談へと進
むことを目指す「販路拡大・磨き上

げ研究会事業」に取り組んでいます。 

新商品開発・既存商品磨き上げ 

と販路開拓 

プロセス支援の全体像 

・商品開発のコツを掴む 

・消費者ニーズを知る 

・売り場、売る人のニーズを知る 

・プロモーションの方法 

・パッケージ・価格など 

商品の販売・販路拡大へ 

テスト販売・商談会 

・仮説の検証 

・商品の改善 など 


